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HfK+G™

UNTERNEHMENS- UND MARKTKOMMUNIKATION (corrorate communication) (B.A.) dual

Grundlagen der allem. BWL Mathematik Marketing Medientechnik |

Finanzbuchfiihrung 4 Statistik SWS | 2 Marktforschung SWS | 3 Medientechnik II SWS | 2

GESAMT SWS 8 GESAMT SWS 4 GESAMT SWsS 6 GESAMT SWs 4 GESAMT SWS

ZEIT 240 ZEIT 150 ZEIT 210 ZEIT 150 ZEIT 150 900
ECTS 8 ECTS 5 ECTS 7 ECTS 5 ECTS 5 30

Grundlagen Kosten- und Grundlagen der Kommunikations- Grundlagen Grafik

Biirgerliches Recht Leistungsrechnung AVWL instrumente

Grundlagen SWS 2 Investions &Finan- SWS | 2 Einfuhrung SWS | 2 Institutionelle SWS | 2 Grundlagen SWS | 2

Handels- u. zierung Mikro6konomie Besonderheiten der Typografie

Gesellschaftsrecht Kommunikation

GESAMT SWS 4 GESAMT SWS 4 GESAMT SWS 4 GESAMT SWS 4 GESAMT SWS 4 GESAMT SWS

ZEIT 150 ZEIT 150 ZEIT 150 ZEIT 150 ZEIT 150 ZEIT 150 900
ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 30

Dialog-Marketing Geld und Wahrung Grundlagen

Psychologie
Social Media SWS 2 Wirtschaftspolitik SWS 2 Grundlagen SWS | 2

Soziologie
GESAMT SWS 4 GESAMT SWS 4 GESAMT SWS 4 GESAMT SWS GESAMT SWS 24
ZEIT 150 ZEIT 150 ZEIT 150 ZEIT 300 ZEIT 150 900
ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 5 30
Praxisphase | vorlesungsfreie Zeit nach dem 1. Semester SWS |0
Praxisphase Il vorlesungsfreie Zeit nach dem 2. Semester SWS | 0
Praxisphase Ill 4. Semester SWS |0
GESAMT SWS 0 0

Mediaplanung Ethik und Marketing Sprache Il (Wahl-
pflicht E,S,F)
Gestaltung Agentur-Accounting
Non-Print
PR und SWS | 2
Journalismus
Kalkulation Medien SWS | 1
GESAMT SWS 4 GESAMT SWS 4 GESAMT SWS 4 GESAMT SWS GESAMT SWS 4 24
ZEIT 150 ZEIT 150 ZEIT 150 ZEIT 300 ZEIT 150 900
ECTS 5 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 5 30

Information- und
Kommunikationstheorie

Internationales und
Interkulturelles Marketing

Innovationsmangement

GESAMT SWS 4 GESAMT SWS GESAMT SWS 4 GESAMT SWsS 4 22
ZEIT 180 ZEIT 360 ZEIT 180 ZEIT 180 900
ECTS 6 ECTS 12 ECTS 6 ECTS 6 30

Praxisphase IV vorlesungsfreie Zeit nach dem 5. Semester | SWS | 0
Praxisphase V vorlesungsfreie Zeit nach dem 6..Semester | SWS | 0
Praxisphase VI vorlesungsfreie Zeit nach dem 7. Semester SWS 0
GESAMT SWS 0 0

SEM 7
Buisinessplan SWS | 4 Werbekonzeption SWS | 4 Unternehmensfiihrung | SWS | 3 Bachelor SWS |0
Mitarbeiterfiihrung SWS 3
GESAMT SWS 4 GESAMT SWsS 4 GESAMT SWsS 6 GESAMT SWS 0 14
ZEIT 180 ZEIT 180 ZEIT 180 ZEIT 360 900
ECTS 6 ECTS 6 ECTS 6 ECTS 12 30

Module gemeinsam mit anderen Studiengangen



